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Apresentacao

O presente trabalho tem como principais objetivos identificar o perfil do frequentador do Saldo do Imovel, suas demandas e
expectativas de compra por imoveis e consequentemente o seu potencial de compra. O relatorio apresenta as parciais da pesquisa realizada
diariamente no estande do SINDUSCON da Grande Floriandpolis pelo departamento de economia e estatistica do SINDUSCON Fpolis.

A coleta dos dados ocorreu no Saldo do Imdvel entre os dias 21 e 26 de agosto de 2012. Através das conclusdes obtidas com esta
pesquisa, estratégias melhor elaboradas podem ser montadas e consequentemente melhorar o direcionamento das novas edifica¢fes voltadas
para 0 gosto do publico, que reagira melhor as propostas apresentadas. Além de direcionar de melhor maneira agfes de marketing e

estratégias de vendas.

Importéncia

Conhecer o publico alvo;

Identificar demandas e expectativas;
Antecipar qual o potencial do mercado;
Monitorar o ambiente de atuacgéo;
Antecipar o movimento de concorrentes;
Desenvolver inovagdes na area;

Tornar investimentos menos arriscados;



Tracar o perfil geogréfico;

Objetivo

Identificar a opinido do publico acerca do 19° Saldo do Imdvel,

Avaliar o potencial de neg6cios de um evento como o0 19° Saldo do Imédvel e comparar este evento com o do ano anterior;
Verificar os principais aspectos de demanda imobiliaria da regido da Grande Florianopolis;

Identificar e tracar o perfil do publico do setor imobiliario da Grande Florianopolis;

Colher sugestfes do publico a fim de subsidiar a realizacdo da préxima edigdo do evento.

Dados Gerais

Periodo: 21; 22; 23; 24; 25 e 26/08/2012

Local: estande do Sinduscon Fpolis - Centro Sul

Numero de entrevistados: 152 pessoas
Responsavel/Desenvolvedora: Ludmilla Nascimento Custodio.

Economista- Corecon/SC Reg. n°: 3338



e 1° Parte: Perfil dos visitantes do 19° Salao do Imovel.

Secdo avalia as caracteristicas do publico do 19° Saldo do imovel, ciclo familiar, sexo e qualidade/tipo de imdvel residente

atualmente. O objetivo é analisar as particularidades do pablico afim de evitar erros ou omissdes de dados nas partes subsequentes.

Fale sobre o seu perfil

Casal sem filhos -

Estudante -
Investidar -

Individua com filho l

Turista

Unico morador -

Other
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Casal semfilhos  15%
Casal comfilhos  49%
Estudante 9%
Investidor 9%
Individuo com filho 4%

Turista 1%
Unico morador 13%
QOther 0%

Quantidade de Filhos
Sem filhos
Um filha
Dois filhos
Trés filhos
Quatro filhos

Mais que quatra f...

0

13

26

39

52

65

Semfilhos
Um filho
Dois filhos
Trés filhos
Quatra filhos

Mais que guatro filhas



Sexo

Masculing [88] —

Feminino [66]

Tipo de moradia atual
Casa[8l]——

— Other [0]

——— Apartamento [T1]

Femining  43%
Masculing 57%

Apartamento  47%
Casa F20;
Other 0%

Qualidade do imovel

Prapric [109]

Alugade [31]

~—De parentes/amigo
Other [0]

Prdprio 72%
Alugado 20%
De parentesfamigos 8%
Other 0%
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e 2° Parte: Qual tipo de imovel desejaria adquirir hoje.

A secdo pretende verificar quais tipos de imoveis os participantes do evento necessitam ou demandam.

Quantidade de dormitorios

trés quartos [B7)

— quarto guartos [6]
I 1} CjuArto [3)

doiz guartos [56]

um quarto
dois quartos
trés quartos
quarto quartos

2%
37%
57%

4%



CQuantidade de banheiros

i 5] —
doiz [93] —

Com suite?

Sim [130]

——trés [21]

— mais gue trés [5]

—um [33]

— Mg [22]

urm 22%
dois 1%
frés 14%
mais quetrés 3%

Sim 2R

Mao

14%



Area de Lazer
playground
pistina
sauna
salao de festa
dred gourmet

quadra esportiva

salao de jogos
Todas as opeoes a...

Menhuma area comum

Other

0 & 16 24 3 40

playground

piscina

sauna

saldo de festa

area gourmet

quadra esportiva

saldo de jogos

Todas as opgdes anteriores
Nenhuma area comum
Other

5%
25%
3%
18%
3%
9%
1%
17%
8%
11%
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e 3° Parte: Particularidades da compra

Essa secdo dispbe dos elementos da compra. Atualmente somente 30% dos individuos que participaram da feira procuram 0s

imoveis como uma fonte de investimento. O percentual restante indica que gostariam de adquirir um imdvel devido ao crescimento

familiar, formacdo de uma nova familia, sair da condicdo de aluguel, mudanca de enderego. Esse percentual indica que a especulacdo

imobiliéria na regido é baixa.

Razdo da aquisigao

Mais espaco

Sair do Aluguel
Casamento
Investimento

Lazer

Mudanga endereco

Other
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Mais espaco
Sair do Aluguel
Casamento
Investimento

Lazer

Mudanca endereco
Other

23%
14%
9%
30%
1%
14%
9%
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Em que fase pretende comprar o imovel

— Planta [81]

Lancamento [24] Other [0]

Pronto para maorar

Condigdo de Pagamento

A vista
Financiamento con...
Financiamento banco

Troca

Pronta para morar
Lancamento
Flanta

Other

Avista

44%
16%
40%

0%

13%

Financiamento construtora 470

Financiamento banco
Troca
FGTS
Other

53%
9%
7%
1%
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(luanto pretende desembolsar?

R$ 100.000
R$ 150.000
R$ 200.000
R$ 250.000
R$ 300.000
R$ 350.000
R$ 400.000
R$ 450.000
R$ 500.000
R$ 550.000

Acima de 600.000
0 7

14

21

28

35

R$ 100.000
R$ 150.000
RS 200.000
RS 250.000
RS 300.000
RS 350.000
R$ 400.000
RS 450.000
RS 500.000
RS 550.000
Acima de 600.000

7%
18%
22%
12%
14%

7%

1%
4%
3%

%

[y}
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Atributos indispensaveis
Quartos ensolarados
Hidrametra indivi...
Sacada

Churrasgueira

Individualizagao ...
Izolamento acdstico

Other

42

Quartos ensolarados
Hidrdmetro individual
Sacada

Churrasqgueira
Individualizagdo de gas
lsolamento acustico
Other

24%
18%
18%
13%

1%

%
19%
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e 4° Parte: Avaliacao Construtoras/Incorporadoras

Essa secdo pode ser utilizada pela construtora/incorporadora como uma forma de avaliar suas estratégias de visibilidade.

O que valoriza em uma construtoralincorporadora?

Credibilidade/Con...
Prazo/Pontualidade
Acabamento/Qualidade
Atendimento/Refer...
Frojeto/Arguitetu...
Indicacao Amigos/...
Mao tem preferencias

Other

19

38

57

76

o5

114

Credibilidade/Confianca/Tradicio/Marca  64%

Prazo/Pontualidade 11%
Acabamento/Qualidade 19%
Atendimento/Referéncia 4%
Frojeto/Arquitetura/Estrutura 14%
Indicacdo Amigos/Parentes 5%
Mao tem preferencias 3%
Other 1%

As pessoas podem marcar mais de uma caixa de selecdo,

entdo a soma das percentagens pode ultrapassar 100%.
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e 5° Parte: Avaliacao do Evento.

Essa secdo avalia 0 evento, as estratégias de marketing utilizadas.

Esse & o seu primeiro salao do imavel?
——— Nao [72]

=im [80]

Sim
MNao
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Comao ficou sabendo do saldo do imovel?

TV

Jomnal
Amigos/Familia
Convite
Internet
Outdoor

Radio
Imobiliaria/Corre...
Revistas
Panfletagem

Other

v
Jarnal
Amigos/Familia
Convite

Internet

Dutdoor

Radio
Imaobiliria/Corretora
Revistas
Panfletagem

Other

42

24%
14%
18%
12%
14%
7%
1%
3%
0%
2%
4%
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